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KONCEPCIJAS

Faktu lapas Latvijas pozitivas atpazistamibas veicinasanai
Koncepcija

Témas: faktu lapa anglu valoda
1. Pasakumam ,,Baltijas Ce]s” — 25

Merki:
e Iepazistinat arvalstu apmekl&tajus ar su, viegli uztveramu informaciju par 1989. gada
23. augusta pasakumu ,,Baltijas CelS”.
e Veicinat Latvijas pozitivu atpazistamibu.

Merkauditorija:

Primari: arvalstu viesi un zurnalisti, kuri piedalas Rigas — Eiropas kultiiras galvaspilsétas un
Latvijas prezidenttras ES padomé¢ aktivitates, ka ar citi apmekl&taji un interesenti.

Sekundari: profesionali — goda konsuli, véstnieki, politiki u.c.

Faktu lapu uzdevums:

Faktu lapu uzdevums ir sniegt isu un kodoligu informaciju arvalstu iebraucgjiem un
interesentiem par konkréto Latvijas véstures epizodi un tas ipaso nozimi. Faktu lapai un taja
eso$ajai informacijai ir jabiit pozitivai, skaidrojoSai, piesaistosai un interesi izraisosai.

Faktu lapas biis galvenokart grafiskas, informacija parsvara pasniegta ar attélu, grafiku,
ilustraciju palidzibu, pievienojot isus, kodoligus tekstus.

Faktu lapas téma:

1. Baltijas cels:

a. Faktu un datu kopsavilkums (lai cilvékam bez priek$zinasanam péc iepazisanas
ar faktu lapu ir skaidrs, kas minétais pasakums ir un kapec tas ir nozimigs)

b. Lakoniska sasaiste ar ievérojamakajiem Latvijas vEstures procesiem: totalitaro
rezimu okupacija, Atmoda, nacionalas neatkaribas kustiba un Dziesmota
revoliicija.

c. Nozimiguma demonstréSana ar arvalstu preses atsauksmém, dalibnieku
atminam, lidzdalibas apjoma salidzinosSu ilustraciju.

d. Notikums pasaules véstures konteksta (totalitarisma sekas, Austrumeiropas
brivibas kustibas, PSRS sabrukums)

e. Ipasa nozime Latvijas neatkaribas atjaunoSana, npemot véra Latvijas
valstiskuma nepartrauktibu.



Dizaina__uzdevums (Saskapa ar Latvijas Institita vizualas identitates vadlinijam
http://brandbook.asketic.com/latvijas-instituts/) :

e Dizainam vizuali jastrukturiz€ informacija, ievieSot grafiskas atpaziSanas zimes,
izcelot biitisko, vizuali att€lojot to, ko nav nepiecieSams skaidrot ar tekstu.

e Faktu lapai jabut vizuali uztveramai, atbilstoSai musdieniga dizaina principiem.

e Dati un teksti, kurus iesp&jams att€lot vizuali, nevis teksta, ta arT jaatt€lo (izmantojot
infografikas, grafikus, ilustracijas, piktogrammas utt.)

e Faktu lapas ilustréSanai jaizmanto atbilstosa vestures perioda fotografijas, turklat tas
velams izveleties un izmantot radosi - tam japapildina teksta minétais, jaatbilst teksta
atmosferai, dazkart jaaizstaj teksts (ja tas veiksmigi papildina faktu lapas saturu).

e Velams izvairities no viena, klasiska attéla - teksta lietojuma, ta vieta izmantot ar1
fotografiju detalas, kolazas utml. (ja tas veiksmigi ilustré faktu lapas saturu).

e Dizainam jarekinas ar drukas un izv€léta papira specifikaciju.

Faktu lapas izmérs:

1. Baltijas cels: A3, saloctta veida — A4, abpusgja, krasaina


http://brandbook.asketic.com/latvijas-instituts/

Brosira ,Latvia Today” (Latvija Sodien)
Latvijas pozitivas atpazistamibas veicinasanai
Koncepcija

Téma:
Latvija Sodien

Merkis:
Atraktiva veida iepazistinat ar misdienu Latviju
Veicinat pozitivu Latvijas atpazistamibu

Meérkauditorija:
- arvalstu interesenti un Latvijas viesi
- profesionali — politiki, Zurnalisti, goda konsuli, véstnieki, u.c.

Apraksts:

BroSdra atraktiva veida iepazistina ar masdienu Latviju. Merkis — lai cilvekam bez
priekS§zinaSanam péc iepazisanas par brosdras saturu batu skaidrs, kas ,darbina” Latviju
(industrijas, kultdra, iedzivotaji, sports, daba, geografija, statistika, pilsétas un regioni), kas
dzivo Latvija, kada ir Latvijas vieta Eiropa un pasaulé.

Atskirtba no tlrisma celveziem, brosSiras ,Latvija Sodien” mérkis nav veicinat tdrismu un
Latvija, bet gan iepazistinat ar Latviju un Latvijas iedzivotajiem, skaidrot Latviju — caur
vésturi, kultdru, tautsaimniecibu u.c., caur to veicinot art interesi un izpratni par Latviju.

Brosiiras témas:

Tsuma. Atvérums — pamatdati: par dalibu Eiropas Savieniba un starptautiskajas organizacijas,
eiro ka valltu, iedzivotaju skaitu, geografisko atrasanas vietu utml. Vizuali atvérums veidots,
imitéjot izdevumu The Times, The Newsweek sadalu ,,Briefing” — datu vizualizacija, tekstu
izcélumi utt.

Ekonomika un inovacijas. Tss ievads. Statistikas dati (infografika). Cetri pieméri no misdienu
inovativiem uznémumiem, izpétes nozarém. Viens piemeérs no vésturiska veiksmes stasta —
Minox foto kameras.

Kultdra. Tss ievads. Statistikas dati (infografika). Cetri pieméri no misdienu kultiras
aktualitatém. Divi piemeéri no kultirvésturé nozimigam personibam — Marks Rotko, Rainis.

Sports. Iss ievads. Statistikas dati (infografika). Cetri pieméri no misdienu sportistu
sasniegumiem. Viens piemeérs no vésturiskiem sasniegumiem — Latvijas uzvara 1935. gada
FIBA Eurobasket sacensibas.

Daba. Tss ievads. Statistikas dati (infografika). Cetri pieméri, kas stasta par Latvijas dabas
vértibam, latvieSu prasmi tas izmantot un dzivot saskana ar dabu.

Latviesi. Iss ievads. Statistikas dati (infografika). Cetri latvie$u ikdienas paradumus
raksturojosi piemeri.



Pilsétas. Statistikas dati (infografika). lezimétas Latvijas pilsétas / regioni ar tiem Tpaso
(Ventspils, Valmiera — inovativi uznémumi, Kuldiga, Césis — kultlrvésturiska pilsétvide utml.)

Vésture. Iss ievads. Iss ieskats tris zimigos véstures faktos — Baltijas cel$, Bermontiade,
Dainas ka latviesu dziveszinas glabatajas.

BrosSuras uzdevums:
Stastit par Latviju viegli uztverama, vizuali pievilciga un bagatiga veida. Informét, skaidrot,
bet vienlaikus artizklaidét un aizraut.

Dizaina uzdevums (Saskana ar Latvijas Instittta vizualas identitates vadlinijam
http://brandbook.asketic.com/latvijas-instituts/) :
- Dizainam vizuali jastrukturizé informacija, ievieSot grafiskas atpaziSanas zimes, izcelot
batisko utt.
- BroSurai jabut vizuali uztveramai, atbilstoSai masdienigiem dizaina principiem.
- Dati un teksti, kurus iespéjams attélot vizuali, nevis teksta, ta ar1 jaattélo (izmantojot
infografikas, grafikus, ilustracijas, piktogrammas utt.)
- Vizualajam materialam japapildina teksta minétais, jaatbilst teksta atmosférai,
dazkart — jaaizstaj teksts (tur, kur teksta minéto iespéjams attélot vizuali).
- Brosdras ilustréSanai bagatigi jaizmanto fotografijas, turklat tas vélams izvéléties un
izmantot radosi:
o fotografijas (gan arhivu materiali, gan musdienu attéli, pilsétas skatu,
pasakumu, personibu fotografijas)
o tie var bt arT gramatu vaku, plakatu, priekSmetu attéli (ja tas veiksmigi ilustré
brosiras saturu);
o Vvélams izvairities no viena, klasiska attéla - teksta lietojuma, ta vieta izmantot
ari fotografiju detalas, kolazas utml. (ja tas veiksmigi ilustré brosaras saturu)
- Dizainam jarékinas ar drukas un izvéléta papira specifikaciju.

Brosiras formats: 210 x 210 mm

Lappusu skaits: 56 Ipp (52+vaks)



http://brandbook.asketic.com/latvijas-instituts/

Brosura ,Latvijas virtuve”
Latvijas un tas kulinaras véstures pozitivas atpazistamibas veicinasanai
Koncepcija

Téma:
Latvijas virtuve

Merkis:
Atraktiva veida iepazistinat ar Latvijas kulinaro vésturi un musdienu Latvijas virtuvi
Veicinat pozitivu Latvijas atpazistamibu

Meérkauditorija:
- visparigi interesenti un Latvijas viesi
- kulinarie taristi
- zurnalisti, goda konsuli, véstnieki, u.c.

Apraksts:

BroSidra ar aspratigu tekstu un radoSiem, apetiti un interesi rosinoSiem attéliem atraktiva
veida iziet cauri Latvijas virtuves vésturiskajiem un musdienu [iklo¢iem, papildinot to ar
Latvijai raksturigam receptem.

Brosuras merkis ir priekSstata radiSana par Latvijas édiena daudzveidibu, dabigumu un garsu,
vienlaikus veicinot pozitivu atpazistamibu Latvijai un nostiprinot tas statusu ka kulinara
tdrisma galamérkim.

Brosiiras témas:

Produkti — neparspéjama un krasaina Latvijas produktu daudzveidiba no foreles lidz
briikleném un no kartupela lidz brieza filejai. St sadala ne viena aizraus arzemniekus, bet liks
ari latvieSiem citadak paraudzities uz dabas veltém, kas pieejamas Latvija

Saikne ar dabu — latvieSu pieskirta nozime édiena dabiskai izcelsmei, maka pat upes krasta
pagatavot maltiti, ka art izsenis kultivéta saikne ar dabu, zemi, kas bijusi latviesa galvenais
partikas avots

Garsu salikumi — karamelizétas bietes, saldskaba maize, brieza steiks ar bruklenu
ievarijumu... viss, kas rosina apetiti un kulinaro izdomu ari relativi gastronomiski kitrajiem
latvieSiem

Vésture — sakot no pirmajam ciltim, kas ienaca Latvija, un to vienkarsajam graudaugu
receptém, [ildz Padomju laiku bor§¢am un pelmeniem. Latvijas kulinara vésture ir plasa,
krasaina, un to ta ari jaataino.

Misdienas — moderni, urbani restorani un to skatijums uz masdienu Latvijas virtuvi
apvienojuma ar masdienu Latvijas garSas mekl€jumiem



BrosSuras uzdevums:
Stastit par Latvijas virtuvi viegli uztverama, aspratiga un vizuali pievilciga un radosa veida.
Informeét, skaidrot, bet vienlaikus art izklaidét un aizraut.

Dizaina uzdevums
- Dizainam vizuali jastrukturizeé informacija, ievieSot grafiskas atpazisanas zimes, izcelot
bitisko, katrai nodalai atvélot savu krasu gammu u.tml.
- BroSurai jabut vizuali uztveramai, atbilstosai musdienigiem dizaina principiem.
- Dati un teksti, kurus iespéjams attélot vizuali, nevis teksta, ta ari jaattélo (izmantojot

infografikas, grafikus, ilustracijas, piktogrammas utt.)

- Vizualajam materialam jakalpo ka rosinoSam un interesi radoSam pavadonim bukleta
atraktivajam tekstam un jaatbilst ta atmosférai.

- BroSuras ilustréSanai bagatigi jaizmanto krasainas, koSas un radosas fotografijas, kas
neatstas vienaldzigu pat visprasigako kulinaro taristu — sakot no loti nesamakslotiem
un dabiskiem produktu attéliem lidz augsta [iTmena restoranu édieniem.

- Dizainam jarékinas ar drukas un izvéléta papira specifikaciju.

BrosSuras formats: 210 x 210 mm

Lappusu skaits: 36 (32+vaks)




